
Ingresa a https://aspirantes.uat.edu.mx/, llena los apartados con tus datos personales, 
tutor, cuadernillos, encuesta, carga de documentos y agrega el plan de estudios e 
imprime la constancia de registro que encontrarás en el apartado de formatos.

Regístrate en línea

Ingresa al portal de aspirantes y descarga tu ficha bancaria  del 
apartado de formatos.

• Ceneval EXANI-II.
• Interno.

Realiza el pago

Asiste al curso propedéutico

1
2
3

Presenta los exámenes de admisión4

Licenciatura en 
Ciencias de la 
Comunicación

PROCESO DE ADMISIÓN

• Formato de identificación del aspirante (Descargar del Facebook: Nuevo
  Ingreso FADYCS).
• Certificado de preparatoria o historial académico (Kardex) con promedio
  general hasta el último semestre concluido debidamente firmado y sellado.
• Identificación oficial (INE, pasaporte o credencial de la escuela con fotografía).
• Acta de nacimiento.
•• CURP con código QR.
• RFC o RFC informativo (para menores de edad).
• NSS o comprobante de servicio médico del IMSS.
• Fotografia digital en fondo blanco, camisa con cuello y orejas descubiertas.
• Correo de outlook creado por el aspirante con el siguiente formato:
  apellido paterno + apellido materno + nombre + @outlook.com o @hotmail.com
  (ejemplo: salasruizjorge@outlook.com).

REQUISITOS

• Para registrarse en el portal deberás hacerlo con el correo de outlook
  que generes con tus apellidos y nombre (ejemplo: salasruizjorge@outlook.com).
• A partir de 90 de promedio general en la preparatoria se otorgarán
  descuentos progresivos en el pago del curso (previa comprobación).
• Todos los trámites serán en línea.
• Es imprescindible presentar el examen CENEVAL EXANI-II en la fecha indicada. 
• • Proceso de admisión sujeto a cambios.

OBSERVACIONES

Contacto
Coordinación de Selección y Admisión.

(833) 241 2000 ext. 3647 y 3656

fadycsaspirantes@uat.edu.mx

Fadycs Tampico

@FADYCS_UAT

fadycsuat

Programa académico acreditado por el Consejo de Acreditación 
de la Comunicación y las Ciencias Sociales A.C. (CONAC)

@



Formar profesionales de la comunicación con las competencias 
cognitivas, teóricas, prácticas, metodológicas, tecnológicas y 
culturales que les permitan planear, producir, transmitir y analizar 
mensajes, contenidos, narrativas y estrategias de comunicación, 
en diversos formatos, géneros, medios y plataformas; capaces de 
identificar, diagnosticar y atender de manera efectiva los 
principales problemas y necesidades de naturaleza comunicativa, 
enen los contextos organizacionales, comerciales, mercadotécnicos, 
sociales, políticos, mediáticos, periodísticos y emergentes, en 
instituciones públicas, privadas, de la sociedad civil y en proyectos 
de emprendimiento; con un enfoque humanista, de sostenibilidad, 
responsabilidad social, inclusión, interculturalidad, diversidad, 
igualdad de género, liderazgo, creatividad, calidad competitiva 
global y cultura de paz, en un marco de respeto a los derechos 
humanos universales, valores y principios éticos.humanos universales, valores y principios éticos.

OBJETIVO

El aspirante a estudiar la Licenciatura en Ciencias de la Comunicación debe tener las siguientes características:

•  Mostrar conocimientos y destrezas básicas de redacción, lenguaje oral, visual y escrito.
•  Tener conocimientos de las tecnologías aplicadas a la comunicación.
•  Tener conocimientos sobre los medios de comunicación, el entorno social, económico,
    político y cultural.
•  Tener conocimiento del idioma inglés.
••  Poseer habilidades para el pensamiento crítico, analítico y creativo, y el trabajo en equipo.
•  Interés por la investigación y el uso de las herramientas tecnológicas para la comunicación.
•  Mostrar una actitud participativa, proactiva y emprendedora

PERFIL DE INGRESO

El egresado del Programa Académico de Ciencias de la Comunicación es 
un profesional con conocimiento de contextos socioculturales, lenguajes 
mediáticos y dinámicas laborales para crear, producir y difundir mensajes 
en medios de comunicación tradicionales y emergentes que contribuyan a 
un desarrollo social equilibrado; que diseña e implementa proyectos de 
comunicación acordes a las necesidades de organizaciones públicas, 
privadas y sociales, con disposición para el trabajo en equipo, con 
capacidadcapacidad de relación y negociación con los diversos sectores sociales, 
económicos, políticos y culturales, para diagnosticar e incidir en la solución 
de problemas de comunicación; con capacidad de desenvolverse con 
ética, empatía, asertividad, responsabilidad, honestidad e integridad en la 
comunicación interpersonal, organizacional y pública en ambientes 
interculturales y globales, con una visión humanista en su desempeño 
profesional.

PERFIL DE EGRESO

¿CUÁL ES EL CAMPO LABORAL?
Los egresados del programa académico de Licenciado en Ciencias 
de la Comunicación podrán ejercer su profesión en los siguientes 
ámbitos de desempeño laboral del sector público y privado:

PLAN DE ESTUDIOS

1er. PERIODO
• Laboratorio de medios
• Lenguajes audiovisuales
• Habilidades comunicativas
• Cultura y redes sociales digitales
• Competencias digitales
•• Teorías clásicas de la
    comunicación
• Adaptación al cambio

2do. PERIODO
•  Taller de comunicación humana
•  Formatos de guión
• Sociología de la comunicación
• Administración y gestión de 
    capital humano
•• Lectura y redacción a través del 
    análisis del mundo
    contemporáneo
• Teorías europeas y
    latinoamericanas de la
    comunicación
• Teoría de la imagen

3er. PERIODO
• Fotografía
• Radio
• Edición digital
• Comunicación organizacional
    interna
•• Persuasión y opinión pública
• Enfoques teóricos
    contemporáneos en la
    comunicación
• Ética, profesión y sociedad
 

4to. PERIODO
• Producción de radio
• Fotografía aplicada
• Géneros periodísticos
    informativos
• Comunicación organizacional 
    externa y relaciones públicas    externa y relaciones públicas
• Estadística y visualización de 
    datos
• Enfoques y métodos en la
    investigación social
• Retos del sistema comunicativo
    en México
•• Pensamiento crítico para la
    solución de problemas

5to. PERIODO
• Taller de locución y conducción
• Procesos de mercadotecnia
• Géneros periodísticos
    interpretativos
• Gestión de la imagen
    corporativa    corporativa
• Taller de diseño gráfico
• Técnicas y análisis de 
    información cuantitativa
• Estudios de recepción y
    audiencia
• Sostenibilidad y responsabilidad
    social    social

7mo. PERIODO
• Diseño y producción audiovisual II
• Estrategias de redes sociales I
• Comunicación publicitaria
• Diseño de proyectos de
    comunicación
•• Producción cinematográfica
• Asignatura de acentuación II
• Servicio social
• Taller de investigación para 
    producto final de carrera I

6to. PERIODO
• Diseño y producción audiovisual I
• Comunicación política
• Periodismo digital
• Investigación de mercados y
    comportamiento del consumidor
•• Marco jurídico de la comunicación
• Asignatura de acentuación I
• Prácticas pre-profesionales I
• Técnicas y análisis de información 
    cualitativa

8vo. PERIODO
• Estrategias de redes sociales II
• Diseño de campañas
    publicitarias y sociales
• Gestión de proyectos de 
    Comunicación
•• Narrativas transmedia
• Modelos y planes de negocio en 
    comunicación
• Practicas pre-profesionales II
• Taller de investigación para
    producto final de carrera II

ÁREAS DE ACENTUACIÓN
Comunicación digital

• Entornos de comunicación
    digital interactiva
• Datificación y técnicas de big
    data para redes sociales 
    digitales    digitales
• Plataformización y algoritmos 
    de usuarios

Medios
• Proyectos editoriales
• Periodismo especializado
• Documentalismo audiovisual
Comunicación OrganizacionalComunicación Organizacional
• Mercadotecnia personal
• Mercadotecnia digital y 
    mercados globalizados
• Organización y difusión de
    eventos

• Medios de comunicación tradicionales.
• Medios informativos de comunicación digitales.
• Producción audiovisual.
• Gestión de redes sociales empresariales.
• Relaciones públicas.
• Mercadotecnia y publicidad.
•• Mercadotecnia política.
• Comunicación social.
• Comunicación estratégica en las organizaciones.
• Ventas.
• Áreas administrativas y de gestión.
• Docencia e investigación.
• Mercadotecnia digital.


