PROCESO DE ADMISION

Registrate en linea

Ingresa a https://aspirantesudtedumx/, lena los apartados con tus datos persondles,
tutor, cuadernillos, encuesta, carga de documentos y agrega el plan de estudios e
imprime la constancia de registro gue encontrards en el apartado de formatos.

Redliza el pago
Ingresa al portal de aspirantes y descarga tu ficha bancaria del
apartado de formatos.

Asiste al curso propedéutico

Presentd los exdmenes de admision
Ceneval EXANI-II.
Interno.

REQUISITOS

= Formato de identificacion del aspirante {Descargar del Facebook: Nuevo
Ingreso FADYCS).

= Certificado de preparatoria o historial académico (Kardex) con promedio
generdl hasta el Ultimo semestre concluido debidamente firmado y sellado.

* |dentificacion oficial {INE, pasaporte o credencial de la escuela con fotografia).

= Acta de nacimiento.

* CURP coh cddigo QR.

* RFC o RFC informativo {para menores de edad).

= NSS o comprobante de servicio médico del IMSS.

* Fotografia digital en fondo blanco, camisa con cuello y orejos descubiertas.

* Correo de outlook creado por el aspirante con el siguiente formato:

apellido paterno + apellido materno + nombre + @outlook.com o @hotmailcom
{ejemplo: salasruizjorge@outlook.com).
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OBSERVACIONES

= Para reqistrarse en el portal deberds hacerlo con el correo de outlook
que generes con tus apellidos y nombre (ejemplo: salasruizjorge@outlook.com).
= A partir de 90 de promedio general en la preparadtoria se otorgardn
descuentos progresivos en el pago del curso {previa comprobacion).
= Todos los trdmites serdn en linea.
* Es imprescindible presentar el examen CENEVAL EXANI-Il en la fecha indicada.
* Proceso de admision sujeto a cambios.

Contacto
Coordinacion de Seleccidn y Admisidn. L Fadycs Tampico

@, @FADYCS_UAT

(¢ (839) 2412000 ext. 3647 y 3656
C@ fadycsaspirantes@uat.edu.mx fadycsuat
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PERFIL DE INGRESO

El aspirante o estudiar la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion debe tener las siguientes caracteristicas:

¢{CUAL ES EL CAMPO LABORAL?

Los egresados del programa académico de Licenciodo en Ciencias
de la Comunicacion podrdn ejercer su profesion en los siguientes
dmbitos de desempefio laboral del sector publico y privado:

OBJETIVO

Formar profesionales de la comunicacidon con las competencias
cognitivas, tedricas, prdcticas, metodoldgicas, techoldgicas vy
culturales que les permitan planear, producir, transmitir y analizar
mensdjes, contenidos, narrdtivas y estratedias de comunicacion,
en diversos formatos, géneros, medios y plataformas; capaces de
identificar, diagnosticar y atender de manera efectiva los
principales problemas y necesidades de naturaleza comunicativa,

en los contextos organizacionales, comercidles, mercadotécnicos,
socidles, politicos, medidticos, periodisticos y emergentes, en
instituciones publicas, privadas, de la sociedad civil y en proyectos
de emprendimiento; con un enfoque humanista, de sostenibilidad,
responsabilidad  social, inclusion, interculturalidad, diversidad,
igualdad de género, liderazgo, creatividad, calidad competitiva
global y cultura de paz, en un marco de respeto a los derechos
humanos universales, valores y principios éticos.

Mostrar conocimientos vy destrezas bdsicas de redaccion, lengudje oral, visual y escrito.
Tener conocimientos de las tecnologias aplicadas a la comunicacion.

Tener conocimientos sobre los medios de comunicacion, el entorno socidl, econdmico,
politico y cultural.

Tener conocimiento del idioma inglés.

Poseer habilidades para el pensamiento critico, analitico y creativo, y el trabajo en equipo.
Interés por la investigacion y el uso de las herramientas techoldgicas para la comunicacion.
Mostrar una actitud participativa, proactiva y emprendedora

PERFIL DE EGRESO

El egresado del Programa Académico de Ciencias de la Comunicacion es
un profesional con conocimiento de contextos socioculturales, lenguajes
medidticos y dindmicas laborales para crear, producir y difundir mensajes
eh medios de comunicacion tradiciondles y emergentes gue contribuyan d
un desarrollo social equilibrado; que diseria e implementa proyectos de
comunicacion acordes a las necesidades de organizaciones publicas,
privadas y socidles, con disposicidn para el trabdjo en equipo, con
- capacidad de relacién y negociacion con los diversos sectores sociales,
.‘_“" econdmicos, politicos y culturales, para diagnosticar e incidir en la solucién
de problemas de comunicacion; con capacidad de desenvolverse con
ética, empatia, asertividad, responsabilidad, honestidad e integridad en la
comunicacion interpersonal, organizacional y publica en ambientes
interculturales y globales, con una vision humanista en su desempefio
profesional.

Medios de comunicacién tradicionales.

Medios informativos de comunicacion digitales.
Produccién audiovisual.

Gestion de redes socidles empresariales.
Relaciones publicas.

Mercadotecnia y publicidad.

Mercadotecnia politica.

Comunicacion social.

Comunicacion estratégica en las organizaciones.
Ventas.

Areas administrativas y de gestion.

Docencia e investigacion.

Mercadotecnia digital.

1= PERIODO

Laboratorio de medios
Lenguajes audiovisuales
Habilidades comunicativas
Cultura y redes sociales digitales
Competencias digitales

Teorias cldsicas de la
comunicacion

Adaptacion dl cambio

4t PERIODO

Produccion de radio
Fotografia aplicada

Géneros periodisticos
informativos

Comunicacion organizacional
externa y relaciones publicas
Estadistica y visualizacion de
datos

Enfoques y métodos en la
investigacion social

Retos del sistema comunicativo
en México

Pensamiento critico pard la
solucion de problemas

7™ PERIODO

Disefio y produccién audiovisual Il
Estrategias de redes sociales |
Comunicacion publicitaria

Diserio de proyectos de
comunicacion

Produccion cinematogrdfica
Asignatura de acentuacion Il
Servicio social

Taller de investigacion para
producto final de carrera |

PLAN DE ESTUDIOS

2% PERIODO

Taller de comunicacion humana
Formatos de guion

Sociologia de la comunicacion
Administracion y gestion de
capitadl humano

Lectura y redaccion o través del
andlisis del mundo
cohtempordneo

Teorids europeds y
latinoamericanas de la
comunicacion

Teoria de la imagen

5t PERIODO

Taller de locucidn y conduccion
Procesos de mercadotechia
Géneros periodisticos
interpretativos

Gestidn de la imagen
corporativa

Taller de disefio grdfico
Téchicas y andlisis de
informacion cuantitativa
Estudios de recepcion y
audiencia

Sostenibilidad y responsabilidad
social

8¥> PERIODO

Estrategias de redes sociales |l
Diserio de campaias
publicitarias y sociales

Gestion de proyectos de
Comunicacion

Narrativas transmedia
Modelos y planes de negocio en
comunicacion

Practicas pre-profesionales Il
Taller de investigacion para
producto final de carrera ll

3 PERIODO

Fotografia

Radio

Edicion digital

Comunicacion organizacional
interna

Persuadsion y opinion publica
Enfogues tedricos
conhtempordneos en la
comunicacion

I—fticq, profesidon y sociedad

6 PERIODO

Disefio y produccidn audiovisual |
Comunicacion politica

Periodismo digital

Investigacion de mercados y
comportamiento del consumidor
Marco juridico de la comunicacion
Asignatura de acentuacion |
Prdcticas pre-profesionales |
Téchicas y andlisis de informacion
cudlitativa

AREAS DE ACENTUACION
Comunicacién digital

= Entornos de comunicacion
digital interactiva

= Datificacion y técnicas de big
data para redes sociales
digitales

= Plataformizacion y dlgoritmos
de usuarios

Medios

* Proyectos editoriales

* Periodismo especializado

* Documentalismo audiovisual
Comunicacion Organizacional

* Mercadotechia personal

* Mercadotecnia digital y
mercados globalizados

= Organizacion y difusion de
eventos



